
1. Settore merceologico.
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estensione del pubblico

Nicchia
Poche persone possono
accedere ai benefici.

massa
Verso la base della piramide
sarai nel "mass market".
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benefici emotivi

benefici funzionali

tribù

2. La categoria di mercato.

3. Quali categorie, oltre la tua, popolano questo settore merceologico? 
La categoria è come il cliente risolve il suo problema o affronta la sua sfida. 

Categorie che soddisfano un unico beneficio Categorie che soddisfano più benefici

5. All’interno della piramide è già presente la tua categoria?
Se è già presente, il tuo ruolo in quella categoria è di protagonista?
Nel caso contrario, crea una nuova categoria-beneficio per il tuo brand.

4. Disegna le categorie all’interno della piramide.
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